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一、报告简介

观研报告网发布的《中国美容仪行业现状深度调研与投资战略预测报告（2024-2031年）》
涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更
辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业
竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://www.chinabaogao.com/baogao/202404/702024.html

报告价格：电子版: 8200元    纸介版：8200元    电子和纸介版: 8500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

1、美容仪概述
美容仪是一种根据人体生理机能进行调节改善身体和面部的机器。它按照功能来说有美白、
嫩肤、祛斑、祛皱、脱毛、减肥等多种伴随着我国美容医疗的发展，以及美容在医学、光学
、电学、化学等领域上的拓展，越来越多的高科技仪器进入美容院，美容仪器也经历了一次
又一次的更新换代，体积由庞大的器械逐渐向中型、中小型发展，现如今小型、微型仪器已
逐渐成为一种潮流，且其功能越来越趋于完善，由单一的脱毛、美白等逐步发展到一机多用
。
技术路径来看，目前我国美容仪行业主要的技术路线包括超声波技术、电波拉皮技术、微波
拉皮技术、彩光嫩肤技术、射频技术和激光技术。因此，按照名称来看美容仪有超声波导入
、光子嫩肤、高周波电疗、RF
电波拉皮、电子祛斑点痣、E光永久脱毛嫩肤、贾法尼营养导入导出等类型。
美容仪行业主要技术路径情况 技术名称 技术路径 超声波技术 利用超声波的三大作用，即机
械作用、温热作用和化学作用，在人体面部进行治疗，可以使皮肤富有光泽和弹性，软化血
栓，消除“红脸”。 电波拉皮技术 一种PRT等离子射频技术，能够在表皮不需要冷却保护的
情况下安全进行治疗达到提升，紧致皮肤、除皱、祛痘和嫩肤效果，适用于任何肤色的患者
，由有经验的医师操作可达到内似手术拉皮的效果。 微波拉皮技术 电波拉皮升级版的微波
拉皮是可以取代手术拉皮的无创伤美容术，是一种安全无副作用且无须停止工作的单一疗程
的美容治疗方法。该疗法系统具有立即性的紧肤效果，达到皮肤紧实、恢复弹性及燃脂的效
果。 彩光嫩肤技术 采用光动力原理，激活深层细胞，让肌肤更好地进行新陈代谢。光线被
皮肤吸收后，光能被转化为细胞内能量，舒张与强化微血管并与肌肤产生光化学反应，从而
达到美白淡斑、嫩肤祛皱、修复受损皮肤、抚平细小皱纹、缩小毛孔、增生胶原蛋白等效果
。 射频技术 射频分为单极、双极、多极射频，其本质是一种电磁波，其射频原理是通过发
出无线电波，使其进入皮下组织有选择地加热含水量更高的真皮层，热能作用于真皮层组织
，刺激胶原纤维即刻收缩，组织受热后产生一系列理化效应，从而让皮下胶原能够收缩且拉
紧，能够促进胶原蛋白的再生，同时让皮肤表面冷却达到淡化皱纹和紧致肌肤效果。
激光技术应用于美容皮肤科学治疗领域，根据“光热分离”理论与不同组织的生物学特性，选
择合适的波长、能量、脉冲持续时间，从而改善面部肤色晦暗、色素沉着、皮肤松弛、皱纹
、眼袋下垂、黑眼圈、毛孔粗大、皮肤粗糙等，使面部皮肤红润光泽、弹性增强，延缓皮肤
的衰老，起到养颜美容的效果。
资料来源：观研天下整理
2、监管政策背后：市场规模快速增长下，美容仪行业安全隐患显现
随着国内医美行业消费者教育逐步普及，医美产品效果逐渐得到更多消费者的认可，部分光
电类产品由于其非破皮的特性，成为部分初次尝试医美项目消费者的优先选择，家用美容仪
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市场呈现出逐年高速增长的趋势。数据显示，2023年，我国美容仪市场规模约为183.7亿元
，同比增长70%，家用美容仪市场规模约为135.2亿元。同时，日本和美国的家用美容仪市
场渗透率分别为11%和20%，中国市场的渗透率仅为4%，发展潜力可观。

数据来源：观研天下整理

数据来源：观研天下整理
而美容仪行业快速发展，也让市场上有不错的投资标的，吸引资本对行业的投资火力。根据
相关资料可知，2014-2023年间，美容仪市场融资事件超30起，包括JOVS、BIOLAB听研、
觅光、CosBeauty可思美等国产品牌，皆获得数轮融资，腾讯、小米、GGV等巨头和头部机
构纷纷入局吸金。
不过，在市场狂飙下，美容仪行业安全隐患也逐渐浮现。由于美容仪行业处于起步阶段，用
户认知和行业标准不完善，市场乱象丛生，大多美容仪厂商轻视产品质量，质量瑕疵、虚假
认证、虚假宣传、金属含量超标等问题频发，也给市场监管和消费者保护带来了困难。“射
频美容设备能量越高，治疗越有效性，但同时也存有风险。”相关人士指出，电流流经人体
相应的组织均会产生不同程度的热量和温升，出现皮肤红肿、组织烫伤、色素沉着等不良反
应事件。在2020年，深圳市消费者委员会对NuFACE、娜蜜丝、康堡仕、金稻和Refa、SK
G、松下、MKE、Notime和雅萌测评，结果显示，十款产品中，有6款存在致敏风险，2款
存在低温烫伤和灼伤皮肤真皮层的风险。于是，我国美容仪行业很快进入冷静期。
3、监管政策颁布，部分无法证实功效性的射频美容仪产品将被出清
2022年4月，国家药监局发布了《关于调整<医疗器械分类目录>部分内容的公告》，明确射
频治疗仪、射频皮肤治疗仪按照III类医疗器械管理，产品按《医疗器械注册与备案管理办法
》的规定申请注册，且申明自2024年4月1日起，未依法取得医疗器械注册证的此类产品，
不得生产、进口和销售。2023年4月10日国家药监局发布《射频美容设备注册审查指导原则
》，对监管范围内的射频美容仪设备进行定义，对于产品作用机理、安全性的验证提出要求
。
部分家用美容仪器分类
类别
原理
功效
代表品牌
射频类
皮肤类
利用电能所产生的热效应作用于真皮层或皮下组织，引起胶原细胞受热收缩出现可逆的热损
伤，诱发皮肤启动自身的修复机制，从而引起新的胶原纤维合成和胶原重塑
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用于皮肤和瘢痕治疗
雅萌、AMIRO、Tripollar等
减脂塑形类
利用电能所产生的热效应作用于皮下脂肪层，使得脂肪细胞受热增透直至细胞凋亡，细胞内
容物流入到细胞间质中，进而通过循环代谢进入血液并排除体外
减少脂肪/暂时性局部外观改善
/
微电流EMS
利用弱电流对肌肉和淋巴产生刺激从而促进血液淋巴循环、提高细胞活性从而达到收缩肌肉
、去水肿作用。
水肿，提拉肌腱、紧致瘦脸
Ykang、Koison、Nuface、Refa等
光疗类
LED
利用窄谱低能量非相干可见光照射皮肤，其产生有益的光生物调节作用，而非激光的热效应
、剥脱效应来达到辅助治疗皮肤病及美容目的的治疗手段。
适用痘肌、有痘印、轻微斑点的皮肤
Belulu、Exideal 资料来源：观研天下整理
资深投资人宋清远表示：“除了没拿证的产品外，此前已获二类医疗器械证的射频美容仪，
在今日（4月1日）新规实施以后，也都将不可用，需要统一按照三类进行管理。”而在整个
美容仪市场，射频类美容仪占据超80%的市场份额，2022年市场规模为24.79亿元，同比增
长21.8%。

数据来源：观研天下整理
因此，在政策监管之下，各大美容仪品牌方到拿证之前，将全部下架射频类美容仪，重要收
入来源也即将失去。面对挑战，现有美容仪企业只有三条路径可以选择：一是退出美容仪市
场，二是放弃射频类美容仪，重点研发“声、光”等技术新品，三是继续投入资金，争取拿证
。
最近，“家用美容仪价格跳水”屡屡登上热搜。据不完全统计，包括雅萌、宙斯以及国内的花
至、极萌等多个头部家用美容仪品牌都掀起了降价狂潮：慕苏美容仪原价1799元，现仅299
元；初普奇迹S美容仪从1599元直降至699元；极萌“大熨斗”射频美容仪原价3309元，现在
仅售1699元。过去近万元的射频美容仪比比兼是，最近这些射频皮肤美容仪降价至2000元
以内、更有甚者降价至500元左右。
毫无疑问，监管的介入才能真正引导行业规范发展，美容仪市场大洗牌已在进行中。
4、监管政策落地，美容仪行业开始分化



观研报告网 www.chinabaogao.com

美容仪从“小家电”向“三类医疗器械”的身份脱变，对行业影响多大？一是：第三类医疗器械
是最高级别、管控最严格的医疗器械，需要做3期临床试验，申报周期长，花费也在400-50
0万元，甚至上千万元，也就是说美容仪行业进入门槛更高，一批中小型的创业公司或将转
型退出。据美容仪品牌方花至首席产品官申迅在参加微博某KOL的节目中所透露的数据，自
新规要求出来后，为拿到三类医疗器械证，该品牌在爬电距离、EMC（电磁兼容性）等方
面重新按医用标准做设计，投入已超千万元。
同时，自2023年起，国内仅有花至、雅萌、OGP时光肌、觅光四个品牌的备案信息，备案
时间为2023年的3月及4月。觅光品牌官网上显示，2023年年初，产品在广东省药监局完成
三类医疗器械临床试验备案，与国内多家三甲医院展开三类医疗器械注册临床试验；花至品
牌官网显示，2023年3月启动了内部三类医疗器械注册流程，截止目前，花至是公开查询启
动用三类医疗器械临床备案的家用射频美容仪品牌。不过，备案只是开展临床试验的前提，
临床评价需要通过临床试验结果来证明其安全性和有效性，并且拿证需要2-10年左右。
部分家用美容仪品牌公司产品备案情况 备案号 项目名称 医疗机构 申办方 对应品牌
备案时间 2023BAL0189 一项评估射频皮肤治疗仪用于减轻皮肤皱纹、治疗皮肤松弛、紧致
皮肤组织的安全性和有效性的前瞻性、随机对照、评价者盲、多中心、优效性设计的临床试
验 中山大学附属第三医院 广东花至美容科技有限公司 FLOSSOM花至 2023年3月
2023BAL0210 一项评估射频皮肤治疗仪用于减轻皮肤皱纹、治疗皮肤松弛、紧致皮肤组织
的安全性和有效性的前瞻性、随机对照、评价者盲、多中心、优效性设计的临床试验
中山大学附属第三医院 顺初雅萌（海南）医疗器械有限公司 雅萌 2023年3月
2023BAL0215 评价射频皮肤治疗仪（型号: medical03）用减轻面部皮肤皱纹的有效性和安
全性的前瞻性多中心、随机、平行对照、非劣效性临床试验 四川大学华西医院
杭州时光机智能电子科技有限公司 OGP 2023年3月 / 射频皮肤治疗仪（型号：ABFM03）”
的前瞻性、多中心、随机、无治疗对照、评估者设盲、优效性的临床试验，以评估其用于减
轻面部皮肤皱纹的有效性和安全性 - 深圳市宗匠科技有限公司 觅光 2023年
资料来源：观研天下整理
那么为什么周期会这么长呢？首先，企业确定要“持证上岗”，就需要准备申报材料，包括获
得临床试验备案；备好案后，产品就可以进入临床试验入组环节，一般临床试验需要1—2年
，然后完成医疗器械注册检测及报告，大概需要半年，过程中企业可能还会被要求补充研究
材料或论证数据，时间就会被延长。
另外一个影响就是，新规加剧美容仪行业分化，能率先拿证的射频美容仪品牌将有更多市场
机会。新规实施后，现在市面上正在销售的射频美容仪就不能再继续售卖，各品牌正面临库
存堆积的风险，只能通过打折促销的方式进行清仓，进而出现多个上述“家用美容仪价格跳
水”报道。甚至多个品牌方已经停止射频美容仪相关业务，如宝洁宣布关闭旗下美容仪品牌O
PTE的线上线下运营，欧莱雅旗下洁面仪品牌科莱丽旗舰店已关停。
而其他类型美容仪和大型射频光电设备有望迎来需求上涨。国产高端医美器械企业创始人雷
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厉表示：“射频类美容仪的市场暂时空出来后，预估超声类、微电流类等美容仪会有不错增
长，因为用户爱美的需求是不会变的，它们在居家场景这个角度实现了对射频美容仪的平替
；再者是在射频效果角度，大型医美能量器械满足了用户这部分需求，这里面包括热玛吉、
钻石雕塑等，对价格敏感度不太高的求美者会选择到医美机构进行该类服务。”
由此可见，此次监管政策落地后，在巨大市场诱惑下，还是有不少生产厂家不甘心就这样退
出，开始着手推出其他技术路线的美容仪。例如，初普品牌所属公司Pollogen全球市场副总
裁公开表示，中国正加速成为家用美容仪创新迭代的前沿市场；花至品牌推出极光淡斑面罩
、大排灯美容仪等，工作原理是采用LED光、电流等技术；觅光品牌最近发布了超声提拉炮
美容仪，宣称聚焦超声技术家用化，搭载新一代聚能超声技术，解决面部垂垮问题。
5、总结
综上所述，我国美容仪行业“草莽期”已经结束，一个更拼产品、质量、品牌、功效的时代来
临。现有企业而言，拿证是首要，但技术研发能力、产品的用户体验感将成为产品能否胜出
的关键。（WYD）
观研报告网发布的《中国美容仪行业现状深度调研与投资战略预测报告（2024-2031年）》
涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更
辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业
竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析
。
行业报告是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局
，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面
了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。观研天下是国内知名的行业信息咨询
机构，拥有资深的专家团队，多年来已经为上万家企业单位、咨询机构、金融机构、行业协
会、个人投资者等提供了专业的行业分析报告，客户涵盖了华为、中国石油、中国电信、中
国建筑、惠普、迪士尼等国内外行业领先企业，并得到了客户的广泛认可。
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