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二、报告目录及图表目录

前言：
近年来，我国电动叉车行业快速发展，销量不断攀升，并逐渐取代内燃叉车成为叉车市场主
流。同时自2019年起，其出口量持续攀升。目前，我国已成为全球最大电动叉车销售市场
，2023年销量在全球市场中占比超过五成。此外，锂电池叉车销量占比从2018年9.32%跃
升至2023年46.5%；而铅酸电池叉车销量占比从90.68%缩减至53.5%，但仍以微弱优势保
持主导地位。
1.我国电动叉车行业快速发展，销量不断攀升，并逐渐取代内燃叉车
�电动叉车是一种使用电能作为动力源的叉车，通常由电池供电，主要用于货物的搬运、堆垛
和装卸等操作�。与传统内燃叉车相比，其具有噪音低、污染少、维保费用低等优势，是一种
高效、环保的工业车辆，被广泛应用于物流仓储、电气机械、食品饮料、汽车制造、批发零
售、石油化工等多个领域。近年来，伴随着国家对节能环保要求的不断提高以及着电池、电
机和电控等相关技术不断进步，我国电动叉车行业迎来快速发展，销量不断攀升，并逐渐取
代内燃叉车，成为我国叉车市场中的主流品种。
数据显示，我国电动叉车销量由2017年的20.37万台上升至2024年的94.63万台，年均复合
增长率达到24.53%。同时其渗透率不断提升，销量在叉车市场中的占比由2017年的41.01%
增长至2024年的73.61%。而受到电动叉车替代影响，内燃叉车销量在叉车市场中的占比不
断缩减，由2017年的58.99%缩减至2024年的26.39%。

数据来源：中国工程机械工业协会、中国工程机械工业协会工业车辆分会、观研天下整理

数据来源：中国工程机械工业协会、中国工程机械工业协会工业车辆分会、观研天下整理
2.我国已成为全球最大电动叉车销售市场，出口量不断上升
值得一提的是，近年来随着我国电动叉车行业快速崛起，其销量在全球电动叉车市场中的占
比整体上升，由2017年的24.71%提升至2024年的51.59%。同时我国已成为全球最大电动
叉车销售市场，占据主导地位。

数据来源：世界工业车辆统计联盟（WITS）、中力股份招股说明书、观研天下整理
此外，近年来我国电动叉车凭借着高性价比、技术性能出色等优势，越来越受到海外市场青
睐，出口量不断上升。数据显示，其出口量由2019年的9.9万台上升至2024年的37.9万台，
年均复合增长率达到30.80%，呈现出强劲的增长势头。

数据来源：中国工程机械工业协会工业车辆分会、Wind、观研天下整理
3.电动步行式仓储叉车为我国电动叉车市场中的主流产品
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按车型结构划分，目前我国电动叉车可以分为电动平衡重乘驾式叉车和电动仓储叉车。其中
，电动仓储叉车又可以分为电动乘驾式仓储叉车和电动步行式仓储叉车。目前，电动步行式
仓储叉车是我国电动叉车市场中的主流产品，近年来销量占电动叉车总销量的比重始终保持
在70%以上，2023年约为75.55%。

数据来源：中国工程机械工业协会工业车辆分会、中力股份招股说明书、观研天下整理
4.锂电池叉车销量占比提升，发展潜力大
根据动力来源，我国电动叉车主要分为铅酸电池和锂电池叉车。相比铅蓄电池叉车，锂电池
叉车具有充电速度快、电池能量密度高、生命周期成本低、环保性高、寿命长等优点，经济
效益与环保效益显著，发展潜力也更大。近年来，随着下游物流等行业降本增效、环保政策
推动以及锂电池技术不断进步，其销量在电动叉车市场中的占比由2018年的9.32%提升至2
023年的46.5%，上升空间仍然较大。同时受锂电池叉车冲击，铅酸电池销量在电动叉车市
场中的占比由2018年的90.68%缩减至2023年的53.5%，但仍以微弱优势保持领先地位。展
望未来，随着锂电成本持续下探、充换电基础设施完善以及环保政策加码，锂电池叉车替代
铅酸电池叉车和内燃叉车的进程有望不断推进，市场前景广阔。
锂电池叉车与铅酸电池叉车对比 对比项目 锂电池叉车 铅酸电池叉车 充电时长 1-3
小时，2-3 小时为主 低电流充电约8-10h，长时间充电后需冷却6-8h 电池能量密度 高 低
充电要求 充电地点无限制，无需拆卸充电 需在专用电池室充电 生命周期成本 较低 较高
环保性 无漏酸、有毒气体风险；零排放，不产生任何有害气体
充电过程释放酸雾，污染环境；使用过程中排放氢气，有安全隐患 电池循环次数
5000至8000次 1000-1500次 电池保养时间 保养周期长，一年或更久检查一次
保养周期短，需每月检查和加水加酸，检查电解液水平、电池电压、极板腐蚀情况等
电池维护成本 500元/年/组*8年=4000元 1000元/年/组*2组*8年=16000元
资料来源：公开资料、观研天下整理

数据来源：公开资料、观研天下整理（WJ）
注：上述信息仅作参考，图表均为样式展示，具体数据、坐标轴与数据标签详见报告正文。
个别图表由于行业特性可能会有出入，具体内容请联系客服确认，以报告正文为准。
更多图表和内容详见报告正文。
观研报告网发布的《中国电动叉车行业现状深度研究与投资前景分析报告（2025-2032年）
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。
本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发�电动叉车���的权威数据，结合了行
业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。
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，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。
本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。观研天下是国内知名的
行业信息咨询机构，拥有资深的专家团队，多年来已经为上万家企业单位、咨询机构、金融
机构、行业协会、个人投资者等提供了专业的行业分析报告，客户涵盖了华为、中国石油、
中国电信、中国建筑、惠普、迪士尼等国内外行业领先企业，并得到了客户的广泛认可。
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一、影响��电动叉车����行业区域市场分�电动叉车���的因素
二、中国��电动叉车����行业区域市场分�电动叉车���
第二节 中国华东地区��电动叉车����行业市场分析
一、华东地区概述
二、华东地区经济环境分析
三、华东地区��电动叉车����行业市场分析
（1）华东地区��电动叉车����行业市场规模
（2）华东地区��电动叉车����行业市场现状
（3）华东地区��电动叉车����行业市场规模预测
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第三节 华中地区市场分析
一、华中地区概述
二、华中地区经济环境分析
三、华中地区��电动叉车����行业市场分析
（1）华中地区��电动叉车����行业市场规模
（2）华中地区��电动叉车����行业市场现状
（3）华中地区��电动叉车����行业市场规模预测
第四节 华南地区市场分析
一、华南地区概述
二、华南地区经济环境分析
三、华南地区��电动叉车����行业市场分析
（1）华南地区��电动叉车����行业市场规模
（2）华南地区��电动叉车����行业市场现状
（3）华南地区��电动叉车����行业市场规模预测
第五节 华北地区��电动叉车����行业市场分析
一、华北地区概述
二、华北地区经济环境分析
三、华北地区��电动叉车����行业市场分析
（1）华北地区��电动叉车����行业市场规模
（2）华北地区��电动叉车����行业市场现状
（3）华北地区��电动叉车����行业市场规模预测
第六节 东北地区市场分析
一、东北地区概述
二、东北地区经济环境分析
三、东北地区��电动叉车����行业市场分析
（1）东北地区��电动叉车����行业市场规模
（2）东北地区��电动叉车����行业市场现状
（3）东北地区��电动叉车����行业市场规模预测
第七节 西南地区市场分析
一、西南地区概述
二、西南地区经济环境分析
三、西南地区��电动叉车����行业市场分析
（1）西南地区��电动叉车����行业市场规模
（2）西南地区��电动叉车����行业市场现状
（3）西南地区��电动叉车����行业市场规模预测
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第八节 西北地区市场分析
一、西北地区概述
二、西北地区经济环境分析
三、西北地区��电动叉车����行业市场分析
（1）西北地区��电动叉车����行业市场规模
（2）西北地区��电动叉车����行业市场现状
（3）西北地区��电动叉车����行业市场规模预测
第九节 2025-2032年中国��电动叉车����行业市场规模区域分�电动叉车���预测
第十二章 ��电动叉车����行业企业分析（随数据更新可能有调整）
第一节 企业一
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
第二节 企业二
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
第三节 企业三
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
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3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
第四节 企业四
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
第五节 企业五
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
第六节 企业六
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
第七节 企业七
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一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
第八节 企业八
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
第九节 企业九
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
第十节 企业十
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
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3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
【第四部分 展望、结论与建议】
第十三章 2025-2032年中国��电动叉车����行业发展前景分析与预测
第一节 中国��电动叉车����行业未来发展前景分析
一、中国��电动叉车����行业市场机会分析
二、中国��电动叉车����行业投资增速预测
第二节 中国��电动叉车����行业未来发展趋势预测
第三节 中国��电动叉车����行业规模发展预测
一、中国��电动叉车����行业市场规模预测
二、中国��电动叉车����行业市场规模增速预测
三、中国��电动叉车����行业产值规模预测
四、中国��电动叉车����行业产值增速预测
五、中国��电动叉车����行业供需情况预测
第四节 中国��电动叉车����行业盈利走势预测
第十四章 中国��电动叉车����行业研究结论及投资建议
第一节 观研天下中国��电动叉车����行业研究综述
一、行业投资价值
二、行业风险评估
第二节 中国��电动叉车����行业进入策略分析
一、目标客户群体
二、细分市场选择
三、区域市场的选择
第三节 ��电动叉车����行业品牌营销策略分析
一、��电动叉车����行业产品策略
二、��电动叉车����行业定价策略
三、��电动叉车����行业渠道策略
四、��电动叉车����行业推广策略
第四节 观研天下分析师投资建议

详细请访问：http://www.chinabaogao.com/baogao/202503/747016.html

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

{$url}
http://www.tcpdf.org

